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AKAMPUS BAHAR SENLIKLERiI ARASTIRMASI
YONETICI OZETi

Mayis-Haziran aylarinda tiniversitelerdeki en ¢ok beklenen ve firmalarin da tanitim ve
sponsorluk faaliyetleri olarak en yiiksek katilimlarini sergiledikleri giinler “Bahar Senlikleri”
giinleridir. Kibris dahil 83 iiniversitesi olan Tiirkiye’de hemen hemen biitiin tiniversitelerde
bahar senlikleri veya benzeri faaliyetler diizenlenmektedir.

Universite gengliginin biiyiik ilgi ve katilim gosterdikleri bu giinler, firmalar agisindan da
iiriin ve hizmetlerini tanitmak, marka bilinilirliklerini artirmak ve sosyal sorumluluk
misyonlarina katkida bulunmak icin ¢ok cazip donemlerdir.

Bahar Senlikleri tanitim i¢in firmalara pek¢ok avantajlar sunmaktadir. Havalarin
giizellesmesiyle birlikte kampiis i¢lerinde biiyiik aktiviteler ve konserler diizenlenerek ¢ok
sayida {liniversite 6grencisine erismek miimkiindiir. Ayrica finaller 6ncesinde iiniversite
ogrencileri bu tip aktivitelere karsigok daha ilgili ve hevesli olduklari i¢in yapilan tanitimlarin
etkinlikleri daha yiiksek olmaktadir.

Bahar senlikleri sundugu ¢esitli avantajlarin yani sira bazi dezavantajlar da icermektedir.
Genelde en biiyiik dezavantaj ayn1 anda ¢ok sayida firmanin bulunmasi sebebiyle 6grencilerin
marka kargasasi yasamalaridir. Ayrica bu organizasyonlarda her bir sektdrden tek firmaya
izin verilmesi sebebiyle hem bir¢ok firma zorunlu olarak digarida kalarak rakiplerinden geride
kalmaktadir, hem de katilan firmalar i¢in sponsorluk biitceleri yiikselmektedir.

Yaptigimiz arastirmada ii¢ ana kaynak bulunmaktadir. Birincisi akampus ekibi olarak bizzat
icinde yer aldigimiz ve detayl sekilde inceledigimiz yirmiye yakin tiniversitedeki bahar
senlikleri ile ilgili gdzlemlerimiz. ikinci kaynagimiz akampiis temsilcisi {iniversite
dgrencilerinin 64 iiniversitedeki bahar senlikleri ile ilgili gdzlem ve yorumlari. Ugiincii
kaynagimiz ise akampus.com iizerinden diizenlenen ankete katilan yaklagik 1000 iiniversite
Ogrencisinin kendi iiniversitelerinde gerceklesen bahar senlikleri ile ilgili sorulara verdikleri
cevaplar.

Aragtirma, hangi tiniversitelerde hangi firmalarin ne gibi aktiviteler yaptiklari, bu
aktivitelerden en cok ilgi ¢cekenlerinin hangileri oldugu ve en son kademede de hangi
markalarin en ¢ok 6n plana ¢iktigi ile ilgili 6nemli bilgiler sagladi. Bunun yani sira {iniversite
ogrencilerinin genel olarak hangi tarz faaliyetleri daha ¢ok begendikleri, sponsorluklara genel
yaklasimlar1 ve kisisel bilgilerini verme konusundaki diisiincelerini degerlendirdik.

Bu ¢alismada ayni1 zamanda firmalarin aktitivelerinde karsilastiklar1 sorunlari, genel olarak
diistiikleri ortak hatalar1 ve bunlara yonelik ¢6ziim 6nerilerimizi de sunduk. Gelecek
senelerdeki ¢alismalarinda firmalarin ¢ok daha etkin ve beklentilerinin de {izerinde
performans elde etmeleri konusunda ipuglar1 verdik.



1. GIRIS

Mayis-Haziran aylarinda liniversitelerdeki en ¢cok beklenen ve firmalarin da tanitim ve
sponsorluk faaliyetleri olarak en yiiksek katilimlarini sergiledikleri giinler “Bahar Senlikleri”
giinleridir. Kibris dahil 83 {iniversite olan Tiirkiye’de hemen hemen biitiin tiniversitelerde
bahar senlikleri veya benzeri faaliyetler diizenlenmektedir. Universite gengliginin biiyiik ilgi
ve katilim gosterdikleri bu giinler, firmalar i¢in de {iriin ve hizmetlerini tanitmak, marka
bilinilirligini artirmak ve sosyal sorumluluk misyonlarina katkida bulunmak amaciyla ¢ok
cazip donemlerdir.

Bahar Senlikleri tanitim i¢in firmalara pek¢ok avantajlar sundugu gibi ¢esitli dezavantajh
durumlar da bulunmaktadir. Ozetlersek :

Avantajlar:

Finaller 6ncesi 6grenciler hevesli ve aktivitelere ilgilidirler

Kampiislerde topluca yer aldiklari i¢in erisim kolaydir

Havalarin giizel olmasi sebebiyle biiylik ve ses getirici organizasyon ve aktiviteler i¢in
uygun olmasi

Universite yonetimlerinden dénem igine gore baz1 aktivite ve organizasyonlara izin
almak daha kolaydir.

Diger iiniversite 6grencilerinin de katilma olasilig1 ytiksektir.

Exclusivity (Genelde her sektorden bir firmaya izin verilmesi, tanitimlarda rakiplerin
Oniine gecilmesini saglar)

Dezavantajlar:

Cok sayida firma olmasi sebebiyle marka kargasasi yasanmaktadir.

Benzer aktivitelerin cakigmasi sebebiyle (data toplama, benzer oyunlar..vs) 6grenciler
lizerinde irritasyon riski artar

Exclusivity (Katilamayan firmalar geride kalir. Rekabet sebebiyle sponsorluk fiyatlar
yiikselebilir.)

Bazi {iniversitelerde sinav ve sinav 6ncesi zamanlara denk gelmesi sebebiyle
katilimlar olumsuz etkilenebilir.



2. SORULAR ve ANKET DETAYI

Yaklagik 300,000 kayitl tiyesi bulunan akampus.com’da Haziran-Temmuz 2006 doneminde
gerceklestirdigimiz Bahar Senlikleri online anketinde iiyelere asagidaki sorular sorulmustur.
Sadece onaylanims ve aktif {iyelerin katilabildigi bu ankete her unique email sahibi iiye bir
kez cevap verebilmektedir.

Sorular

- Universitende 2006 y1il1 i¢inde bahar senlikleri / spor senlikleri veya buna ¢ok benzer biiyiik
bir aktivite diizenlendi mi?

- Bu aktivite tam olarak nedir?

- Bu aktiviteye katildin mi1?

- Bu aktivite kag giin siirdii?

- Bu organizasyonda ne gibi aktiviteler oldu?

- Bu organizasyonun sponsorlar1 var mrydi?

- Bu organizasyonda hangi sponsorlar vardi?

- En ¢ok ilgini ¢eken senlik aktivitesi neydi?

- En ¢ok ilgini ¢eken sponsor aktivitesi neydi?

- Sponsor aktivitelerine katilim sirasinda kisisel bilgilerini verdin mi?

Anket Katilim Detaylari:

Katilan Kisi Sayisi :
Cinsiyet : Erkek - %54.9 Kadin - %45.1

Yas Ortalamast : 22.15

Konum : Istanbul : %26
Ankara 1 %13
[zmir : %7
Eskisehir : %8

Diger : %46
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